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Tendenzen der Tourismusentwicklungim Mittelmeerraum im
Uberblick: Zahlen, Tendenzen, K onflikte

ANDREAS KAGERMEIER (Universitét Paderborn)

1 Neuere Trends in Freizeit und Tourismus als Rahmenbedingung fir die
Per spektiven des Mittelmeerraums als Tourismusregion

Der Tourismusmarkt war in der zweiten Héfte des vergangenen Jahrhunderts von einem
kontinuierlichen Wachstum gekennzeichnet, das im wesentlichen in Angebotssegmenten stattfand,
die untereinander in einem relativ stabilen Gleichgewicht standen. Entspannungsorientierter
Strandurlaub und kulturorientierter Rundreisetourismus bildeten die beiden zentralen S&ulen dieses
Marktes. Gleichzeitig war lange Zeit eine relativ klare Abgrenzung zwischen Jahreshaupturlaub und
Naherholung (zumeist mit einer starken Orientierung auf landschaftlich reizvolle Zielgebiete)

maoglich.

Vor diesem Hintergrund hat sich der Mittelmeerraum mit seinen Angeboten fir den kistenorientierten
Badetourismus und seinen kulturhistorisch bedeutsamen Zielen sowie der Nahe zu einem der Hauptquellgebiete
des internationalen Tourismus zur weltweit wichtigsten Urlaubsregion entwickeln kénnen, auf das 1997 ein

gutes Viertel samtlicher Einkinfte im internationalen Tourismus entfiel.

In den letzten Jahren zeichnen sich alerdings gravierende qualitative Anderungen im Tourismusmarkt ab, die

vermuten lassen, dass das von relativ gleichmaliigen Wachstumskennziffern in allen Segmenten geprégte Bild

erhebliche Modifikationen erfahren wird. Auf der Angebotsseite

o werden im Segment der Fernreisen immer welitere Zielgebiete erschlossen, die beglinstigt durch einen nach
wie vor sinkenden Distanziiberwindungsaufwandes (v.a. bedingt durch niedrige Flugpreise) zunehmende
Marktanteile an sich binden mdchten

o werden mehr und mehr Freizeit- und Urlaubsangebote in sog. ,Knstlichen Erlebniswelten” geschaffen, in
denen relativ standortunabhéangig I nszenierungen von Realkulissen als Simulation der Realitét ablaufen. Ein
Beispiel hierfir stellen z.B. die Center Parcs dar, in denen mit ,tropischen Badeparadiesen” unter
klimatisierten Glaskuppel n die mediterranen und karibi schen Standortbedingungen nachempfunden werden.
Aber auch Brand Lands, Urban Entertainment Center und thematisch orientierte Freizeitparks stellen neue

Angebotsformen fir konsumorientierte Nachfrager dar (vgl. Kasten 1).

Mindestens genau so bedeutend sind daneben auch diein den letzten Jahren zu konstatierenden V erdanderungen

auf der Nachfrageseite:

¢ die zunehmende Ausdifferenzierung der Gesellschaften in den westlichen Industrieldndern fuhrt zu einer
Pluraitdt von Lebensstilen, die sich auch in einer Aufsplitterung der Nachfrage nach Freizeit- und

Urlaubsangeboten manifestiert. Insbesondere das Urlaubsverhalten von urban geprégten, gut verdienenden
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Ein- und Zwei-Personen-Haushalten entspricht immer weniger dem klassischen Schema von einem oder
zwel Jahresurlauben und reinen Wochenendausf|ligen in den Nahraum. Vielmehr werden unterschiedlichste
zeitliche Varianten realisiert, die von verlangerten Wochenenden in New York bis zum mehrmonatigen
Aufenthalten in Nepal reichen.

¢ Damit verbunden ist auch eine mehr und mehr ausgepragte Multioptionalitét der Nachfrager, d.h. von der
selben Personen werden ganz unterschiedliche Arten und Niveaus von Urlaubsangeboten nachgefragt
werden. Exemplarisch fir die Vielzahl von Optionen, die von einer Person wahrgenommen werden kann
vielleicht nachstehende Abfolge stehen: Auf eine mehrtégige exklusive und kulturell motivierte Stadtereise
kann ein dreiwtchiger All-Inclusive Tauchurlaub in eéinem Ressort auf den Seychellen folgen, an das sich
ein Selbsterfahrungswochenende mit Survival-Charakter in den Alpen anschlief3t.

e Das Angebot an kinstlichen Erlebniswelten korrespondiert mit einer Nachfrage nach einerseits
standardisierten aber gleichzeitig emotional aufgel adenen und &sthetisierten Erlebnissen, diein starkem Mal3

konsumorientiert sind.

Bel der Betrachtung der Entwicklungsperspektiven des Mittelmeerraums mit seiner traditionellen
Hauptorientierung auf die Merkmale ,Sonne, Strand und Meer", die ihm lange Zeit ein gewisses
Alleinstellungsmerkmal in Europa verschafften, ist folglich zu beachten, dass sich der touristische
Wirtschaftssektor zur Zeit in einem verstérkten Wandlungsprozess befindet, der in Geschwindigkeit und
Intensitét kiinftig eher noch zunehmen diirfte. Demzufolge werden mit dem Beitrag nicht nur die raumliche
Differenzierung, die Rolle des Tourismus fir die Volkswirtschaften und aktuelle Konfliktlinien aufgezeigt,

sondern vor allem auch die Entwicklungsperspektiven diskutiert.

2 Raumliche Differenzierung der Nachfrage

Auchwenn die ersten Ansatzpunkte eines kiistenorientierten Tourismus bereitsbisin die Antike zurtickreichen,
werden als Ausgangspunkt der heutigen touristischen Entwicklung in der Neuzeit vor allem die
Winteraufenthalte von wohlhabenden Briten an der italienischen Riviera und franzosischen Cote d’ Azur, aber
auch an der spanischen Costa del Sol im 19. Jahrhundert gesehen (KULINAT 1991, S. 432; 1998, S. 321.). Die
erste zahlenmal3i g bedeutsame Zunahme der Besucher zu einer wahrhaften Phase des M assentourismus erfol gte
fUr diedrei ,traditionellen" Lander des mediterranen K tistentourismus - Italien, Frankreich und Spanien - von
Mitte der 50er Jahre bis Mitte der 70er Jahre.

Die quantitative Hauptausbauphase fallt in den weiter von Westeuropa entfernt liegenden Staaten des 6stlichen

Mittelmeerraums® und der siidlichen, nordafrikanischen Gegenkiiste in den Zeitraum Mitte der 70er bis Mitte

1) Unter dem Begriff ,Mittelmeerlénder" werden in diesem Beitrag alle unmittelbaren Mittel meeranrainerstaaten sowie
Portugal, d.h. auf al jene Staaten, die von der World Tourism Organization (WTQO) zur Gruppe der Mediterranean
Countries gerechnet werden (WTO 1999, 11, S. 142). Abweichend von der WTO-Abgrenzung, die sich nur auf ganze
Staaten bezieht, wurde alerdings fir Frankreich nur der mediterrane Teil (d.h. die Raumordnungsregionen Provence-
Alpes-Céte d' Azur und Langedoc-Roussillon; vgl. Secrétariat d’ Etat au Tourisme 1999) berticksichtigt.
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der 90er Jahre und erfolgt Uberwiegend a's Flugtourismus. Diese Grundtendenz wurde jeweils durch nationale
politische Verhdtnisse und den politischem Willen der nationalen Regierungen akzentuiert bzw. modifiziert. -
So forderte z.B. die tunesische Regierung die touristische Erschlief3ung bereits ab Beginn der 70er Jahre
offensiv (KAssaH 1997), wahrend die libysche Kiste bis heute nahezu nicht fir den internationalen

Badetourismus in Wert gesetzt wurde.

Der historische Entwicklungsvorsprung der drei klassischen Mittelmeerurlaubslander Italien, Frankreich und
Spanien paust sich auch heute noch im Nachfragevolumen durch. Auf diese drei Lander entfielen 1996 noch
55 % der 470 Millionen registrierten Ubernachtungen von Auslandern im Mittelmeerraum, wahrend die
nordafrikanische Gegenkiiste und der dstliche Mittelmeerraum - absolut betrachtet - durchgéngig noch
wesentlich geringere absolute Ubernachtungszahlen aufweisen (vgl. Abb 1). Bei Betrachtung relativer
Kennwerte stellt sich die Situation demgegenuber etwas differenzierter dar (vgl. hierzu Kasten 2).

Abb. 1: Ubernachtungen ausléndischer Touristen (differenziert nach Herkunftsregionen) in den Mittelmeerlandern im

Jahr 1996 sowie Anteile des Binnentourismus

(Quelle: WTO 1998a und 1998b, Eurostat 1999, PCBS 2000, PINAR 1998, Royaume du Maroc 1998, Republique tunisienne,
Secrétariat d’Etat au Tourisme 1997; Aufteilung nach Nationalitaten teilweise interpoliert auf der Basis der Ankuinfte)
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Anteil des Binnentourismus
an den Ubernachtungen

Ubernachtungen von Auslandern

nach Quellregionen
andere

l:l unter einem Viertel
Staaten BRD in Mio. '
Ubernachtungen ” bis zur Halfte
sonst. EU und EFTA-Staaten ‘. @ mehr als die Halfte Entwurf: A, Kagermeier

Hinsichtlich der Herkunftsgebiete der auslandischen Touristen lassen sich im wesentlichen zwel Typen von

Ziellandern unterscheiden:

1) Ziellander mit einer vorherrschenden Orientierung auf den Badetourismus (in Spanien, Tunesien, Zypern
etc.) sind sehr stark auf die EU- und EFTA-Staaten al's Quellgebiete konzentriert.

2) Demgegentber ist der Anteil von Touristen aus anderen Quellgebieten in Landern mit einer starkeren
kulturtouristischen Komponente (z.B. Italien, Griechenland, Tiirkei, Israel und Agypten) deutlich hoher.

Hauptquellgebiete stellen neben den westeuropéi schen Landern dabei vor allem die tbrigen OECD-Staaten
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dar. Einen gewissen Sonderfall bildet Agypten, das auch stark von Touristen aus den arabischen

Nachbarstaaten nachgefragt wird.

Die Erhebungen touristischer Zahlen durch die WTO sind nicht nur insofern mit Vorsicht zu genief3en, alssie
keineswegs nach identischen Prinzipien erfasst wurden, sondern auch well sieihre Aussagen ausschliefdlich auf
die Einreisen von Auslandern beschrénken. Damit wird z.B. in Frankreich der erhebliche Anteil von Franzosen,
die ihren Urlaub im eigenen Land verbringen, nicht mit berlcksichtigt. Auch in den Ubrigen
Mittel meeranrainerstaaten spricht alles daf Ur, dass der Binnentourismus mittlerweile einen so wichtigen Anteil

am Gesamttourismus ausmacht, dass man zu Fehlaussagen gelangt, wenn man ihn ausklammert.

Statistisch sind die Binnentouristen generell noch weniger verlasslich erhoben als die ausléandischen Touristen
pro Land. Deshalb sind die in der Abbildung 1 ausgewiesenen Anteile des Binnentourismus am
Gesamttourismus lediglich a's grobe (deutlich zu gering ausfallende) GrofRenordnungen zu verstehen (genauer
in Kasten 3). Gleichwohl kommen auch unter diesen problematischen Datenbedingungen sehr klar digjenigen
Lander heraus, in denen der Binnentourismus Uberwiegt. Dabei gilt tendenziell, dass die Anteile des
Binnentourismus mit der Wirtschaftskraft des Landes ansteigen. So weisen Frankreich und Italien, Lander mit
einem Bruttoinlandsprodukt von Uber 20.000 US $ pro Einwohner die hochsten (offiziell registrierten) Anteile
von Binnentouristen auf; mehr als 60 % der offiziell registrierten Ubernachtungen entfallt hier auf Inlander. Im
Gegenzug ergeben sich (bei den Landern in denen Angaben Uber den Binnentourismus verflgbar sind) die
niedrigsten Binnentourismusanteile in Marokko, Tunesien und Paéstina, d.h. in den Landern des
Mittelmeerraums mit der geringsten durchschnittlichen Kaufkraft der Bevolkerung. Der Zusammenhang
zwischen diesen beiden Groéfen ist so stark ausgepréagt, dass sich rein rechnerisch ein Korrelationskoeffizient
von 0,83 ergibt (vgl. hierzu auch Kasten 3). Umgekehrt kénnte nun auch vermutet werden, dass der Anteil der
Binnentouristen auch von der Tourismusintensitét beeinflusst wird, d.h. ein hoher Anteil von auslandischen
Touristen zu einer Reduzierung der relativen Bedeutung des Binnentourismus fuhrt. Zwischen diesen beiden
Grofen konnte folglich ein negativer Zusammenhang bestehen. Allerdings berechnet sich hier ein gegen Null
tendierender Korrelationskoeffizient von 0,016, d.h. die vorliegenden Daten stitzen die Hypothese eines

moglichen Zusammenhangs zwischen beiden Grofien nicht.

3 Bedeutung des Tourismusfir die nationalen Volkswirtschaften

Im Rahmen einer quantitativ ausgerichteten Analyse des Tourismusim Mittelmeerraum ist sicherlich auch auf
die Bedeutung dieses Wirtschaftszweiges in den Zielldndern einzugehen. In Abbildung 2 sind (wieder im
wesentlichen auf der Basis der WTO Daten) die absoluten Werte der Einkunfte in den Jahren 1987 und 1997
sowie die Anteile des internationalen Tourismussektor am Bruttoinlandsprodukt der jeweiligen Lander
dargestellt. Die absoluten Werte im Jahr 1997 korrespondieren im wesentlichen mit den in Abbildung 1 bereits
behandelten absoluten Werten der Ubernachtungszahlen (K orrel ationskoeffizient = 0,91).
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Abb 2: Einkinfte der Mittelmeerlander aus dem internationalen Tourismus 1987 und 1997 sowie Anteile der
tourismusbedingten Einklinfte am Bruttoinlandsprodukt (BIP) (Quelle: WTO 1989, 1998a und 1998b, World Bank
1998; fiir Agypten, Libanon, Libyen und Syrien: Stand 1996)
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Einkinfte aus dem Tourismus 1987 und 1997 Anteil des Tourismus am B.I.P.

l:l unter 3 Prozent
1987 C. 1997 ﬁ in Mrd. US $ |:| 3 bis 6 Prozent
@ |:| Uber 6 Prozent Entwurf: A. Kagermeier

Die relative Bedeutung fir die einzelnen Volkswirtschaften hangt alerdings - wie be der

Tourismusintensitdt - nur begrenzt mit den absoluten, der von der offiziellen Statistik ausgewiesenen Werten,
direkt aus dem internationalen Tourismus resultierenden Einnahmen. Sie steht vielmehr in einem Wechsel spiel
mit der absoluten Einwohnerzahl des jeweiligen Landes und vor alem dem wirtschaftlichen
Entwicklungsstand. Diese beiden Grof3en beeinflussen die unterschiedlichen relativen Bedeutungswerte des

Tourismussektors fur die Volkswirtschaften in erheblichem Mal3.

Zuweniger as 3 % am Bruttoinlandsprodukt (B.1.P.) der jeweiligen Lander tragt der internationale Tourismus
(abgesehen von Landern mit extrem geringen Besucherzahlen) in den beiden Léndern Frankreich und Italien
mit der hochsten Wirtschaftskraft bei. In der Mittelgruppe rangieren einerseits Staaten mit hohen
Touristenzahlen und mittleren Werten beim B.I.P. (10.000 bis 20.000 US $) wie Spanien, Portugal,
Griechenland oder Israel. Andererseits zeigt sich aber bereitsin dieser Gruppe dierelativ hthere Bedeutung des
internationalen Tourismus fir Volkswirtschaften mit nur sehr schwach ausgebildeten anderen
Wirtschaftszweigen, wie z.B. Agypten und Marokko. Dort resultieren bei einer niedrigen Tourismusintensitat
trotzdem merkliche Anteile des Volkseinkommen aus diesem Wirtschaftszweig. Damit kann tendenziell
formuliert werden, dass die Abhéangigkeit der jeweiligen Mittelmeerlénder vom internationalen Tourismus um

SO geringer ist, je starker die anderen Wirtschaftszweige ausgepragt sind.

Hohe Tourismusintensitdt und relativ geringes Einkommensniveau kennzeichnen die Spitzengruppe.

Insbesondere gilt dies fir Tunesien, den Spitzenreiter unter den Mittelmeerlandern hinsichtlich der
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volkswirtschaftlichen Bedeutung des Tourismus (vgl. Miossec 1999). Dort werden etwa 9 % des B.1.P. direkt
im internationalen Tourismus erwirtschaftet. Einschliefdlich der indirekten Wirkungen in vor- und
nachgelagerten Bereichen kann davon ausgegangen werden, dass in Tunesien fast ein Viertel des

V olksei nkommens aus dem international en Tourismus resultiert.

Neben der Situation fir das Jahr 1997 ist zum Vergleich auch der Stand im Jahr 1987 dargestellt, um
Entwicklungstendenzen festmachen zu konnen. Insgesamt sind die aus dem internationalen Tourismus
resultierenden Einkinfte in den Mittelmeerlandern in diesen zehn Jahren von gut 50 Mrd. US $ auf fast
120 Mrd. US $, und damit um fast 130 % angestiegen. Besonders dynamisch ist die Entwicklung mit einer
Steigerung um Uber 300 % dabei in einem der ,jungeren” Zielgebiete, der Turkel, verlaufen. Demgegeniber
bildet das bereits friih erschlossene Spanien mit einer relativen Zunahme von nur 80 % eines der Schlusslichter.

In diesem von den beiden Extremtypen aufgespannten Rahmen findet sich allerdings eine breite Variation.

So konnten auch Frankreich und Italien, d.h. die beiden anderen friih erschlossenen Urlaubsl@nder noch leicht
Uberdurchschnittliche Steigerungen von 135 bzw. 146 % verbuchen. Umgekehrt liegen die Steigerungsraten in
Agypten mit 122 % und Tunesien mit 129 % leicht unter dem Durchschnitt der Gesamtregion. Ein
Zusammenhang zwischen dem Alter einer Tourismusregion und der Wachstumsdynamik kann zumindest fur

den betrachteten Zeitraum nicht festgestellt werden.

Trotz der nach wie vor im Mittelmeerraum vorhandenen Wachstumsdynamik lag diese doch erheblich unter der
globalen Wachstumsrate. Daher hat der Mittelmeerraum, der 1987 noch 33 % aller Einnahmen aus dem
internationalen Tourismus auf sich ziehen konnte (nach WTO 1989), in den folgenden 10 Jahren relativ an
Bedeutung verloren. Sein Anteil am Weltmarkt sank bis 1997 auf 27 % ab (nach WTO 1999). Der relative
Bedeutungsverlust des Mittelmeerraumes erfolgt allerdings, ohne dass sich eine raumlich klar identifizierbare
neue Konzentration in einem anderen Raum aufgebaut hétte. Einzelne Fernreisedestinationen wie z.B. die
Dominikanische Republik kommen nur auf 0,42 % der weltweiten Einnahmen aus dem internationalem
Tourismus, d.h. der Grad der Konzentration auf eng begrenzte Zielregionen des internationalen Tourismus
nimmt deutlich ab, und der internationale Tourismus verteilt sich auf immer mehr Uber die ganze Welt
verstreute Zielgebiete. Die zunehmende Diversifizierung der Zielgebiete mit vielen kleineren, dynamisch
wachsenden Regionen (von Nepal Uber Ma aysiabiszu den Seychellen) fihrt in der Summe zu einem relativen

Bedeutungsverlustes des Mittel meerraums.,
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4 Okologische Konfliktlinien der touristischen ErschlieRung

Von den unterschiedlich méglichen Konfliktlinien zwischen der touristischen Nutzung einer Region, die von
der sozio-kulturellen Uberpragung? bis zu Konkurrenzen mit agrarischen Aktivitaten? reichen, soll an dieser
Stelle nur kurz die 6kologische Dimension gestreift werden. Dieser Fokus wird gesetzt, weil die sozio-
kulturellen Konfliktdimensionen im Mittelmeerraum zwar vorhanden, aber sicherlich nicht so stark ausgepréagt
sind, wie bei vielen anderen Fernreisedestinationen. Die Landnutzungskonkurrenz betrifft v.a. die
ErschlieRungsphase im Ubergang von stérker agrarisch gepragten Regionalokonomien hin zu einer stéarker
tertidr ausgerichteten Wirtschaftsstruktur, in der die touristische Funktion - wie andere rentablere
Wirtschaftszweige auch - sich auf dem Bodenmarkt durchsetzt. Damit sind diese Konflikte im wesentlichen
temporéarer Art und stellenin den bereits vor langerer Zeit erschlossenen Tourismusregionen kein gravierendes
Spannungsfeld mehr dar.

Umgekehrt sind die mit dem Tourismus verbundenen Beeintrachtigungen der Umwelt zumeist von Dauer und
nur begrenzt durch die oftmals positiven 6konomischen Effekte kompensierbar. Dabei flhren vor allem zwel
Dimensionen zu erheblichen 6kologischen Konflikten, die Uberschreitung von Grenzen der Tragfahigkeit

sowie die unzureichende V orsorge gegen negative 6kologische Folgen.

Uber schreitung von Tragfahigkeitsgrenzen

Ein klassischer Fall der Uberschreitung von Grenzen der Tragfahigkeit ist z.B. dieimmer weitere Ausdehnung
von Tourimuszonen in dkologisch sensible Regionen. So kann Bourcou (1999) fiur die tunesischen
K Ustenabschnitte von Sousse-El Kantaoui und Djerba-Zarzis aufzeigen, dass die jlngeren Erschlief3ungen in
geodkologisch extrem fragilen Berei chen erfol gt sind. Die baulichen Eingriffein diesen K Uistenabschnitt fiihren
dazu, dass die Kistenerosion die Sandstrande mehr und mehr abtrégt, so dass sich der Tourismus in letzter
K onsegquenz seine eigene Grundlage zerstort. Gleiches gilt fur die Ubermafiige Grundwasserentnahmein vielen
K stenzonen fir die touristische Nutzung, die (zumindest lokal) den Grundwasserspiegel erheblich senkt (mit
entsprechenden negativen Konseguenzen fir die Landwirtschaft oder die natlrliche Vegetation; vgl. z.B.
BIERWIRTH, 1985). Aber auch die Anlage von Golfpldtzen im prasaharischen Teil Marokkos bei mittleren
Niederschlagen von um die 100 mm/Jahr oder die von JAGGI (1994) fir die tunesische Oase Douz
beschriebenen Ubernutzungen der Grundwasservorkommen (incl. fossiler Grundwasser) zahlt zu diesen mit der

touristischen Inwertsetzung verbundenen negativen Folgen.

2) Diese vor alem (aber nicht ausschliefdlich) fir auf3ereuropéische Kulturrdumen diskutierte Dimension wird z.B. von
LUEM (1985) genauer aufgearbeitet. Fir Tunesien sei auf die Beitrége von PFAFFENBACH 1999 und MOSER-
WEITHMANN 1999 verwiesen, wahrend auf das Verhdltnis zwischen ausléndischen Touristen und der einheimischen
Bevdlkerung in Mallorca z.B. von Llinas (1999) behandelt wird.

3) Auf die Nutzungskonkurrenz zwischen Landwirtschaft und Tourismus geht z.B. ACHENBACH (1993) genauer ein. Die
v.a. indenagrarisch gut nutzbaren K tistenhdfen bedeutende Flachennutzungskonkurrenz zwischen der agrarischen und
der touristischen Nutzung wird am Beispiel von Spanien z.B. von TYRAKOWSKI (1985) oder am Beispiel von Tunesien
von SETHOM (1976) behandelt.
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Unzur eichende Vor sor ge gegen negative 0kologische Folgen

Neben dem Nichtbeachten von 6kologischen Tragfahigkeitsgrenzen werden in vielen Féalen auch einfache
Moglichkeiten zur préaventiven Beriicksichtigung von 6kologischen Konsequenzen nicht beriicksichtigt. So
weisen z.B. GIESSNER et al. nach, dass die Anlage der MUilldeponie in der von ihnen untersuchten Destination
Tabarka in Nordwest-Tunesien an einer geologisch extrem ungiinstigen Position angelegt worden ist. Diese
befindet sich mitten im einem DUnenglrtel, der Uber keine undurchlassigen Tonschichten als Sperren
gegeniiber dem Grundwasser verflgt, so dass mittelfristig die Grundwasserentnahme (v.a. flr touristische
Zwecke) moglicherweise eingestellt werden muf3. Auch in solchen Falen fihrt unsachgemal3e Nutzung der
Umwelt dazu, dass die Grundlage fir den Tourismus erheblich negativ beeinflusst wird. Am Beispidl von
Tabarka weisen GIESSNER €t al. (1999) auch noch auf einen weiteren Aspekt unzureichender Prévention hin.
Die Hotelzone wurde dort im (wind-) erosionsgeféhrdeten Dinengurtel angelegt. Angesicht mangelnder
Gegenmalinahmen sind damit ein Teil der angeschnittenen (teilweise fossilen) Dinen inzwischen wieder

reaktiviert worden.

In den meisten Fallen der angesprochenen Konfliktlinien ist es aber nicht die touristische Nutzung per se (bzw.
deren Umfang), der direkt zu den 6kologischen Konflikten flhrt. Vielmehr ist es der inadaguate Umgang mit
den natiirlichen Rahmenbedingungen bzw. ein suboptimal es Ressourcenmanagement, dasin erheblichem Mai3
zur Verscharfung und Akzentuierung der Konflikte beitragt. So zeichnet sich der Standort Tabarkadadurch aus,
dass dort vor Beginn des Baus der Hotelzone eine dreistufige Klaranlage erstellt wurde, an die alle Hotels (und
inzwischen auch ein Grofdteil der Ubrigen Siedlung) angeschlossen sind. Damit haben sich die anthropogen
bedingten Wasserbelastungen in der Bucht von Tabarka trotz der touristischen Erschlieffung insgesamt
reduziert.

Abb. 3: Vergleich des Wasserverbrauchs pro Gast und Ein anderes Beispiel dafur, dass in einem effizienten

Tag in einer Hotelanlage ohne Wasserrecycling

. . Ressourcenmanagement noch erhebliche Potentiale zur
und einer mit Brauchwassernutzung

Reduzierung der negativen tkologischen Effekte liegen,

Liter pro Person und Tag

soll am Beispiel des Wasserverbrauchs in vergleichbaren

1000 —

800

Ferienanlagen verdeutlicht werden. Dargestellt sind in

B Abbildung 3 zum einen der Wasserverbrauch in einem

400

klassischen Hotel, das v.a. im Frihjahr wahrend der

200 —

Wachstumsperiode der Pflanzen einen erheblichen

0 T T T T T T T T T T f
Januar Mérz Mai Juli September November
Februar April Juni August  Oktober Dezember

Wasserverbrauch aufweist, der in Spitzenzeiten bei 1.000

mMit Brauchwasserriickgewinnung: Damnoni (Kreta)
mKein Wasserreycling: Mehari (Tabarka)

Quelle: Hapimag Damnoni und Verwaltung Mehari ther p|’0 GaSt und T@ Ilegen kann- In einer Feflenal’ﬂage

auf Kreta (etwagleich GrofRe) wird alles Brauchwasser in
der Anlage so weit aufbereitet, dass es fir die Bewasserung der Anlage genutzt werden kann. Zusammen mit
entsprechenden Wasserspareinrichtungen, dem sparsamen Umgang mit dem Bewasserungswasser und der
Wahl angepasster Pflanzen (vom eingesdten Rasen bis hin zu Mittagsblumen als Bodendecker) kann hier der

Verbrauch um ca. 60 % reduziert werden.
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Mit diesem Beispiel soll nicht suggeriert werden, durch technische und organisatorische Konzepte kdnnten
Tragfahigkeitsgrenzen beliebig verschoben werden. Vielmehr galt esden Blick Uber die pauschale Verurteilung
des Tourismus als Umweltzerstérer darauf zu richten, dass Umweltvorsorge durch die Beachtung von
grundsétzlichen 6kologischen Wirkzusammenhéngen und einen optimalen Ressourceneinsatz bei gleichem
Umfang des Tourismusin einer Region zu einer deutlichen Reduzierung negativer dkologischer Folgen fihren
kann, bzw. dass bel geplanten Erweiterungen durch intelligente Losungen die Belastungen und

Ressourceninanspruchnahme nicht unbedingt proportional dazu ansteigen missen.

5 Perspektiven der touristischen Entwicklungim Mittelmeerraum

Bei der bisherigen Analyse der Tendenzen der Tourismusentwicklung im Mittelmeerraum wurden drei zentrale

Punkte angesprochen, die fir die kiinftigen Perspektiven von Relevanz sind:

1) Fur den Freizeit- und Tourismussektor ist insgesamt der Trend zu neuen Angebots- und Nachfragemustern

Zu konstatieren.

2) Trotz der nach wie vor zunehmenden Ubernachtungszahlen im Mittelmeerraum hat dieser weltweit gesehen

einen relativen Bedeutungsverlust erfahren.

3) DieBedeutung des Tourismus als Wirtschaftsfaktor ist zumindest in den Ziel gebi etsregionen, teilwei se aber
auch fir die gesamte Volkswirtschaft einzelner Mittelmeerléander so bedeutend, dass eine Krise zu

schwerwiegenden Problemen in den jeweiligen Staaten fuhren wirde.

3) Gleichzeitig hat der Tourismus im Mittelmeerraum - v.a. an den Kisten und mit bedingt durch
unzureichendes Ressourcenmanagement - oftmals die Grenzen der Okologischen Tragfahigkeit

Uberschritten.

Der Mittelmeerraum (bei allen Unschérfen und Problemen einer Aussage auf einer derart hoch aggregierten
Mal3stabsebene) steht damit vor der Aufgabe, sich einerseits den rapide wandelnden Nachfragebedingungen

anzupassen, dabei aber gleichzeitig die 0kologischen Tragféahigkeitsgrenzen nicht zu Gberschreiten.

Klassische Modelle der Deutung der Entwicklung von Tourismuszielgebieten, wie das von BUTLER (1980)
entwickelte Lebenszyklus-Konzept (vgl. Kasten 4) gehen davon aus, dass nach dem Stadium der Reife, in dem
sich viele mediterrane Ziel gebiete befinden, ein Niedergang einsetzt, wenn es nicht gelingt, durch neue Impulse
einen erneuten Wachstumszyklus anzuschlief3en. Mit dieser wachstumsoptimistischen Grundposition ist das
Lebenszyklus-Modell einzuordnen in eine Reihe von in den 60er und 70er Jahren formulierten
Modellvorstellungen, dierelativ einfache (um nicht zu sagen naive) V orstellungen von Entwicklungsprozessen
aufweisen. Analog zum Wachstum einer Pflanze reiche demnach eine kontinuierliche Zufiihrung weniger
Grundstoffe aus, um reproduzierbar einen immer gleichen Prozess anzustof3en. Damit ignoriert eine solche
Modellvorstellung, dass die additive Aneinanderreihung von Wachstumszyklen im Mittelmeerraum aufgrund

Okologischer (sowie teilweise auch sozio-kultureller) Constraints nicht méglich ist.
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Diese durch eine Okologische Fragilitét der Zielregionen gegebenen Entwicklungsrestriktionen auf der
Angebotsseite werden in dem Modell nicht berlicksichtigt. Sie wirden aber in vielen bereits heute hoch
belasteten Tourismusregionen bei einer Ausweitung des touristischen Angebotes zu einem Kollabieren des

Okol ogischen Systems fiihren wiirden.

Damit wére als Reaktion auf die eingangs skizzierten sich verandernden Nachfragemuster eine Diversifizierung
von Zielgebieten durch Umstrukturierung und Umbau im Bestand notwendig, ohne dass dieser seine

finanziellen Ressourcen aus einem parallel weiterlaufenden ersten L ebenszyklus ziehen kdnnte.

In Kasten 5wird am Beispiel von Mallorcaaufgezeigt, dass eine sol che Diversifizierung nicht ohne weiteres zu
realisieren ist. Auf dieser Insel zeigen sich in extremer Auspragung die 6kologischen und gesellschaftlichen
Grenzen einer rein 6konomisch motivierten Inwertsetzung fir den Tourismus. Die bisherige Ausrichtung des
Tourismusin Mallorcaund das damit erzeugte Image dieser Tourismusregion, verbunden mit der Intensitét der
touristischen Erschlief3ung, welche die Grenzen der 6kologischen Tragfahigkeit erreicht, wenn nicht sogar
Uberschritten hat, stellt ein erschwerendes Moment fir jede Form von Diversifizierung und Neuorientierung
dar. Damit zeigt das Fallbeispiel auch die Schwierigkeiten des Umsteuerns, um einerseits der sich
abzeichnenden qualitativen Degradierung des Zielgebietes entgegen zu wirken und gleichzeitig die negativen

Folgewirkungen der bereits erfolgten Erschlief3ung einzudammen.

Unabhéngig davon, ob es gelingt, fir das Zielgebiet Mallorca unter diesen limitierenden Rahmenbedingungen
eine Erneuerung zu initiieren, kommt als weitere hemmende Randbedingung hinzu, dass international tétige
Reiseunternehmen am ,Recycling” von ,verbrauchten" Tourismuszielgebieten kein origindres Interesse
besitzen und sich wohl nicht intensiv daran beteiligen werden. So lange noch neue ,unverbrauchte" Regionen
und Strénde zu erschlieflen sind, steht zu erwarten, dass sie - Goldgrabern vergleichbar - lediglich die
»Restlaufzeit" von Zielgebieten wie Mallorca nutzen, um als klassische ,Footloose-Industry” im Falle eines

Niedergangs ihre Geschéftsfelder dann auf neue Zielgebiete zu verlagern.

Wie eingangs festgehalten wurde, wird in der Konsumforschung seit einigen Jahren eine Zunahme der
Bedeutung von Leitmotiven wie Individualitét, Aktivitét, Erlebnisund Qualitatsanspruch gesehen, die mit einer
verstérkten Konsumorientierung im Freizeitbereich gekoppelt ist (vgl. z.B. OpAscHOwskl 1994).
Konsummuster und Prdferenzen sind einem sich beschleunigenden Wandel unterworfen, der von der
Angebotsseite eine zunehmende Flexibilisierung des Angebotes verlangt. Zwar handelt es sich méglicherweise
nur um eine konformistische Scheinindividualitét, fir die Angebotsseite hat diese Nachfragehaltung jedoch zur
Folge, dass kaum mehr stabile Entwicklungszyklen auftreten. Kaum hat ein Trend begonnen, wird er schon
wieder als ,Mega-Out", weil zu weit verbreitet, abgebremst. Derartige Trends entsprechen keinen

L ebenszyklen, sondern kurzphasigen Ausschlégen.

Weitgehend unbeachtet von der aktuellen Trendforschung ist aber bisher geblieben, dass trotz postulierter
Diversifiziertheit von Lebens- und Konsumformen nach wie vor ein erheblicher Anteil der Bevdlkerung
wKlassische" Konsummuster praktiziert. Die Bettenburgen an der Costadel Sol und der Adriasind janach wie

vor ausgel astet. Teilweise scheint auch eineinterne ,Mulitoptionalitét" der Nachfrager zu bestehen (STEINECKE
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2000), d.h. es werden von den gleichen Individuen (ganz im Sinne der Lebensstildebatte) synchron oder
diachron sowohl herkémmliche als normiert und standardisiert wahrgenommene al's auch mit dem Image einer

spezifischen Individualitét behaftete Waren und Leistungen nachgefragt.

Ubertragen auf die Situation der Tourismuszielgebiete in den Mittelmeerlandern, wiirden diese sich
modifizierenden Konsum- und Nachfragemuster bedeuten, dass nur noch begrenzte Investitionssicherheiten
bestehen, da neue Trends in der Intensitét ihrer Nachfrage kippen kénnen noch bevor sich die fir deren

Angebot notwendigen Investitionen amortisiert haben

Als weiteres Moment kommt hinzu, dass inzwischen anstelle der lange Zeit ausreichenden Realkulissen von
Landschaft, Meer und lokalem Kolorit zunehmend inszenierte Erlebniswelten nachgefragt werden, die als
Reawelt-Imagination flr Freizeit- und Urlaubszwecke aufgesucht werden. Der Boom dieser kinstlichen
Erlebnis- und Konsumwelten reicht von den thematisch ausgerichteten ,Freizeitparks der 2. Generation™ Uber
sog. ,Badeparadiese”, in denen tropische und subtropische Kulissen simuliert werden, bis hin zu den Center-
Parcs, die (Kurz-) Urlaube unabhéngig von den klassischen Zielgebieten erméglichen. Diese Einrichtungen
tragen mit dazu bei, dass sich die Landkarte der Urlaubszielgebiete verandern wird und sich

Zielgebietsentscheidungen teilweise vom realen, natirlichen und konkret verorteten Potenzial |Gsen.

Fir die Entwicklung von herkdmmlichen touristischen Zielgebieten kdnnten sich bei einer Verstarkung all
dieser Trends gravierende Konsequenzen ergeben. Wahrend unter relativ konstanten Nachfragebedingungen
der fordistischen Phase der Ausbau einer Region mit einem gewissen Alleinstellungsmerkmal im wesentlichen
in einer quantitativen Ausweitung des Angebots und der touristischen Infrastruktur bestand, bedeuten
wechselnde und stark auf externe Stimuli orientierte Nachfragemuster, dass bereits in der Ausbau- und
Entwicklungsphase Anstrengungen in Richtung auf Inszenierung und Differenzierung unternommen werden
mussen, d.h. keine quas von selbst laufende Entwicklung mehr stattfindet. Der Neuigkeitswert eines
Zielgebietes wie dem Hohen Atlas verzehrt sich schnell und wird gleichzeitig von immer ausgefeilteren

kunstlichen Angebote konkurrenziert, die einen idealtypisch aufbereiteten , Erlebnis-Kick" versprechen.

Ahnlich gelagerte K onsequenzen ergeben sich fur die klassischen Tourismusgebiete in der Stagnationsphase:
einheitliche Diversifizierungsstrategien wirden nicht mehr - wie die Standortmerkmale eines ersten

Lebenszyklus - eine flr einen langeren Zeitraum tragfahige Basis darstellen.

Gleichzeitig bedeutet die Auffacherung der Nachfragebedirfnisse und die Multioptionalitét der Nachfrager,
dass die Amortisationswahrscheinlichkeiten von Investitionen im Freizeit- und Tourismusbereich geringer
werden. Die 1999 sichtbar gewordene Krise von Musical-Theatern (JUCHELKA 2000) und die sich
abzeichnenden Séttigungserscheinungen bel Spald- und Erlebnisbadern signalisieren auch fir die mediterranen
Zielgebiete, dass Trends oftmals schneller wechseln al's die Angebotsseite Uberhaupt auf sie reagieren kann.
Damit ist z.B. auch der Versuch, auf Mallorca mit mehreren thematisch ausgerichteten Freizeitparks
zusdtzliche Anziehungskraft zu entfalten und die Wiederkehrquote zu erhhen, nicht notwendigerweise
erfolgversprechend. Sobald in Mitteleuropa bei Freizeitparks dieser Art Séttigungsphanomene auftauchen,

werden auch die entsprechenden Einrichtungen auf Mallorca entwertet.
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6 Zusammenfassung

Der Mittelmeerraum ist, wie ausgefuhrt, trotz aller Anzeichen sich wandelnder Nachfragebedingungen immer
noch die Welttourismus-Region Nummer 1. Doch gibt esinnerhalb der Region eine erhebliche und ungleiche
Dynamik, die eine einheitliche Charakterisierung erschwert bzw. nahezu unmoglich macht. Das betrifft
zuallererst die Verbreitung der Standorte des Tourismus um das Mittelmeer und die Dynamik oder Stagnation
ihrer jungeren Entwicklung. Wie rasant touristische Entwicklungen ablaufen konnen, zeigt beispielhaft der
Eintritt Libyens von fast Null zum meistbesuchten nordafrikanischen Land fur den Wistentourismus innerhalb
von nur zwel Jahren (vgl. Popp 2000). Ebenso kdnnen Destinationen auch an Nachfrage verlieren; dieser

Prozess erfolgt bisher jedoch meist langsamer.

Des weiteren zeichnet sich gegenwértig eine kaum mehr Uberschaubare Diversifizierung der touristischen
Angebotstypen im Mittelmeerraum ab. Tourismus im Mittelmeerraum ist nicht lénger nur der klassische
Kusten- und Badetourismus. Bildungs- und Studien-Rundreisen, Golftourismus, Abenteuer- und Wis-
tentourismus, Canyoning, Paragliding, Schonheitsfarmen, Fahrrad-Studienreisen, Exkursionenim Fesselballon,
Segel-Torns, Tauchferien, Reiterferien auf Pferden oder Kamelen, Assistenz bei Ausgrabungsstétten, Topfer-
und Malerkurse sind weitere, keineswegs eine vollstandige Liste ergebende, neue touristische Angebote rund
um das Mittelmeer. Diese Angebote werden, auch wenn sie jeweils nur sehr enge Segmente reprasentieren,
intensiv nachgefragt und ergeben inihrer Summe einen gewichtigen Anteil, der neben und zuweilen auch schon
an die Stelle des klassischen Kisten- und Badetourismus tritt. Der Tourismus in den Mittelmeerlandern ist

vielfatiger und unubersichtlicher asje zuvor.

Auf die Kernfrage, ob der klassische Kusten- und Badetourismus am Mittelmeer in naher Zukunft
maoglicherweise in eine strukturelle Krise (vergleichbar derjenigen von altindustrialisierten Regionen in
Mitteleuropa) gerét, kann angesichts der Vielzahl von Anderungen auf der Nachfrage- wie der Angebotsseite

im Tourismus keine verlassliche Einschétzung gegeben werden.

Unter dem réumlichen Blickwinkel ist angesichts dieser Vielzahl an intervenierenden Faktoren und der
Gleichzeitigkeit ganz unterschiedlicher (nach dem Lebenszyklus-Modell als ungleichzeitig anzusprechender)
Tendenzen abschlief3end festzuhalten, dass es nicht nur fiir den Mittelmeerraum als Ganzes, sondern selbst fir
einzelne Lander sich nur ganz begrenzt einheitliche Tendenzen formulieren lassen. M oglicherweise werden
auch im Tourismus in Zukunft 6konomisch prosperierende ,Vergniigungsinseln” dicht neben stagnierenden
oder ,abgewirtschafteten” friiheren Zielen liegen, ohne dass in den prosperierenden Gebieten die Sicherheit ei-
ner stabilen, lange wahrenden Entwicklungs- und Konsolidierungsphase bestiinde oder in den vom Abschwung

gekennzeichneten Bereichen eine berechtigte Hoffnung auf eine Renaissance vorhanden wére.
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Kasten 1: Die Altstadt als Urban Entertainment Center
Verlagert sich der Tourismus der Zukunft in kiinstliche Erlebniswelten?

Von Karl STANKIEWITZ

Die meistbesuchten Touristenziele heil3en nicht mehr Venedig, Paris, Rimini oder Torremolinos,
wenngleich jede dieser Destinationen alljahrlich nach wie vor zehn bis 15 Millionen Urlauber anlockt. Die
drei Disney-Welten haben den klassischen Orten des Massentourismus den Rang abgelaufen - mit rund 30
Millionen Besuchern im vorigen Jahr allein in Florida. 22 Millionen waren es aber auch schon in den vier
groRen und 36 kleineren deutschen Freizeitparks. Weltweit dirften mindestens 200 Millionen Menschen
pro Jahr die Uberall aus dem Boden schielenden Unterhaltungsparks aufsuchen, hat der
Sozialwissenschaftler Christoph Hennig hochgerechnet. Tendenz: stark steigend.

Wird sich der Erholungs- und Vergniigungsreiseverkehr des nachsten Jahrtausends immer mehr in die
kiinstlichen, attraktionsreichen, familienfreundlichen Ferien- und Freizeitparadiese verlagern? Oder sind sie
nur eine Inszenierung fir eine gewisse Spielzeit, eine modische, hochgepuschte Welle, die bald verebben
wird? ...

Nach langer Zuriickhaltung sei nun auch in Deutschland ein Boom von Freizeitparks zu erwarten,
prophezeite Albrecht Steinecke von der Universitat Paderborn ... Fir die Planer der synthetischen "Welten",
"Paradiese" und "Planeten” leitete Steinecke aus den bisherigen Erfahrungen ein paar theoretische Tips
ab: Wichtig sei eine durchgéngige Regie im Sinne des "Gesamtkunstwerks", die Vernetzung etwa von
Routen, die Inszenierung von Themen, die Personalisierung durchaus im Sinne des Starkults, der im
Tourismus noch viel zu wenig genutzt werde, die Aktualisierung von Events, die Asthetisierung durch
Design, die Erlebnisorientierung durch Animation und die Emotionalisierung etwa durch Mythen. ...

Andererseits seien "unsere Altstadte die schonsten Urban Entertainment Centers, die es gibt". ... Die
Disney-Manager haben auch hier wieder die Nase vorn: Sie bauen den verslumten Distrikt um die 42.
StrafBe in New York zu einem solchen "Stadtunterhaltungszentrum" um.

Wohin die Reise flihren kénnte, wird deutlich im Europa-Park Rust bei Freiburg, dessen 60 Attraktionen
und Shows im vorigen Jahr 2,7 Millionen Besucher anlockten. Er ist damit nicht nur der mit Abstand
fuhrende deutsche Amusierpark, sondern auch eine touristische Gré3e geworden. Fir Urlauber wurde ein
Hotel im andalusischen Stil gebaut, das schon fiir alle Wochenenden dieses Jahres ausgebucht ist und
deshalb auf 1177 Betten aufgestockt wird. ...

Im Alpenland Osterreich, das friiher und starker als Deutschland unter touristischer Schwindsucht litt,
hat man den Urlaub als "Erlebnis" noch deutlicher zu inszenieren begonnen. So wurde im Dreilandereck
Karnten-Slowenien-Friaul ein herkdbmmliches Schaubergwerk zu einer Wunderwelt im Berg namens "Terra
Mystica" umgestaltet und durch allerlei Programme aktiviert. Die in einer Glasfabrik im Tiroler Inntal von
André Heller erdachten "Kristallwelten" wurden binnen eines Jahres eine der meistbesuchten
Sehenswiirdigkeiten Osterreichs, und Manager Andreas Braun plant nun den Anbau eines groRen
Terminals, um "dem spontanen Irrsinn der Konsumwiinsche gerecht zu werden". In Seefeld will man den
Urlaubskonsumenten "virtuellen FreizeitspalR" bieten durch eine mittelalterliche Burg, eine
Karibiklandschaft, eine Eisenbahnwelt und "gewaltfreie Videogames".

Das alles sind freilich nur Spielchen im Vergleich zu den schénen neuen Urlaubswelten in Ubersee. In
einer Halle auf der Insel Kyushu in Japan, berichtete Christoph Hennig, der soeben ein Buch Uber
"Reiselust" herausgebracht hat, entsteht der gré3te kiinstliche Strand der Welt: das 140 Meter lange und
85 Meter breite Ufer ist vollig von feinkérnigem chinesischem Marmorsand bedeckt. Die Natur wird durch
standiges Vogelzwitschern und regelmafige Vulkanausbriiche nachgeahmt. In Nagasaki hat man 500
maflistabgerechte Hauser mit gebrannten Ziegeln aus Holland gebaut; das deutsche Viertel heil3t
"Glickskonigreich", zu seinen Bewohnern gehdren die Gebrider Grimm samt einigen ihrer Geschépfe. In
Sun City bei Johannesburg wurde ein kiinstlicher Regenwald gepflanzt. Im neuen Las Vegas rauscht ein
30 Meter hoher Wasserfall von einem Berggipfel, antike Statuen schwatzen elektronisch mit den
Besuchern, und téglich findet eine Seeschlacht statt.

Quelle: Frankfurter Rundschau vom 14. Marz 1998




Kasten 2: Die Tourismusintensitat als Indikator flr die Bedeutung des Tourismus

Ein gelegentlich angewandter Indikator zum Vergleich der Bedeutung des Tourismus in unterschiedlichen
Regionen oder Staaten ist die sog. ,Tourimusintensitat”, bei der die Ubernachtungszahlen auf die
Bevolkerung des Landes bezogen werden. In der Abbildung wird dieser Indikator fur die Mittelmeerlander
graphisch dargestellt. Dabei wird deutlich, dass Staaten wie Tunesien hinsichtlich dieses Kennwertes
schon mit den klassischen Ziellandern Italien und Spanien gleichgezogen haben, Griechenland bezogen
auf die Einwohner sogar deutlich mehr Ubernachtung zu verbuchen hat als die meisten anderen Lander.

Ubernachtungen pro Einwohner in den Mittelmeerstaaten ~ Cleichzeitig ~werden aber auch die
im Jahr 1996 Grenzen der Aussagekraft dieses
(Quellen: eigene Berechnungen nach: WTO 1998a und 1998b, Eurostat 1099, INdikators —deutlich, wenn ganz
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weisen z.B. Lander wie Agypten und
Tunesien bei gleichen absoluten
Besucherzahlen ganz unterschiedliche
Werte der ,Tourimusintensitat" auf. Darlber hinaus verschleiert der auf das ganze Land bezogene
Mittelwert, dass in Agypten ein groRer Teil der Bevélkerung so gut wie gar nicht mit dem internationalen
Tourismus konfrontiert wird, wahrend die Bevolkerung in manchen Landesteilen (z.B. am Roten Meer)
durchaus mit Tunesien vergleichbare Touristenstrome kennt.

Ubernachtungen pro Einwohner

Gleichzeitig weisen alle drei Kleinstaaten im Mittelmeerraum, fiir die Angaben zu den Ubernachtungen
auslandischer Touristen vorliegen (Malta, Zypern, Monaco) Werte auf, die aullerhalb des
Darstellungsbereichs der Graphik liegen. Damit wird suggeriert, dass diese am starksten vom Tourismus
gepragt sind. Dies vernachlassigt, dass die am starksten vom Tourismus gepragte Insel im
Mittelmeerraum, Mallorca mit iber 100 Ubernachtungen von Ausléandern pro Einwohner, bei einer auf
ganze Staaten bezogenen Darstellung nicht gesondert ausgewiesen wird.

Auch am Beispiel von Frankreich kann die Bedeutung des rdumlichen Zuschnitts von Bezugsregionen fur
die Tourimusintensitat aufgezeigt werden. Bezogen auf das ganze Land belaufen sich die Ubernachtungen
pro Einwohner auf 0,95, wird nur der Mittelmeerbereich betrachtet, ergibt sich ein Wert von 3,09
Ubernachtungen pro Einwohner.

Die Tourismusintensitat als Indikator ist damit sicherlich geeignet, erste Anhaltspunkte fir die
volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus zu liefern. Er sollte allerdings mit Vorsicht angewendet
werden, wenn daraus Aussagen Uber die kulturelle Uberpragung durch den internationalen Tourismus
abgeleitet werden sollen. Hierzu muRten die entsprechenden Kennwerte mdglichst fein regional
differenziert werden. Falls dies (wie in vielen Landern der sog. Dritten Welt) mit den Angaben der amtlichen
Statistik nicht mdglich ist, sollte von einer Verwendung des Indikator abgesehen werden.




Kasten 3: Zur Problematik der Erfassung des Binnentourismus am Beispiel von Marokko

Die Erfassung von Binnentouristen in den Mittelmeerl&ndern ist ganz generell weniger verlasslich
als die von ausléandischen Touristen. Zu einem erheblichen Teil fehlt jegliche Erfassung, da es
sich um Ubernachtungsorte handelt, die nicht beriicksichtigt werden (wildes Campen, einfache,
nicht klassifizierte Herbergen, Ubernachtung bei Verwandten). Umgekehrt spricht alles dafiir,
dass der Binnentourismus mittlerweile einen so wichtigen Anteil am Gesamttourismus der
Mittelmeerlander ausmacht, dass man zu Fehlaussagen gelangt, wenn man ihn einfach
ausklammert.

Selbst in einem Entwicklungsland wie Marokko, in dem nach der gangigen Vorstellung der
Binnentourismus keine merkliche Rolle spielt, weil angeblich die entsprechende
Mittelschichtbevdlkerung als potentielle Klientel nicht ausgebildet sei, zeigt sich, dass unsere
Wahrnehmung falsch ist. In mehreren Studien konnte BERRIANE (1988; 1992) Uberzeugend
nachweisen, dass der marokkanische Binnentourismus mittlerweile einen zahlenmaRig
bedeutenden Stellenwert einnimmt und dass auch er in hohem Mal3e die Kiste als Zielgebiet
sucht. Bereits 40 % aller stadtischen Haushalte dieses Landes praktizieren einen
Binnentourismus (BERRIANE 1999, S. 18). Dieser ist zwar teilweise durch traditionelle Formen und
Zielgebiete gepragt (Besuch von religios motivierten Jahrmarkten (Moussem), von Verwandten
oder von Thermalbadern; vgl. LINDNER 1996); doch daneben hat sich ein bedeutender
Klstentourismus als Camping und in Mittelklassehotels (besonders an der Mittelmeerkiste
zwischen Ceuta und Tétouan) ausgebildet.

Ein konkretes Beispiel mag verdeutlichen, wie unbefriedigend unser Kenntnisstand tber die Rele-
vanz des Binnentourismus ist. Fiir das Jahr 1997 wurden in Marokko lediglich 2,3 Mio. Ubernach-
tungen von Binnentouristen in kategorisierten Hotels (und nur diese werden fur die WTO-Statistik
beriicksichtigt) registriert. Hierbei entfallen auf 100 Ubernachtungen von Auslandern nur 26 Uber-
nachtungen von Marokkanern; der Anteil der marokkanischen Binnentouristen betragt somit ein
Funftel. Doch werden fur dasselbe Jahr 1997 1,8 Mio. Ubernachtungen von Marokkanern in nicht-
klassifizierten Hotels sowie die 2,7 Mio Ubernachtungen auf Campingplatzen und (wohl
geschatzte) 3,3 Mio. Ubernachtungen in Ferienlagern, bei Verwandten und Bekannten
bericksichtigt, kehrt sich das Verhaltnis von Binnentouristen und Ausldndern um (Royaume du
Maroc 1998, S. 283)!

Damit spricht vieles dafiir, dass es sich bei dem rein rechnerisch ermittelten ergebenden hohe
Korrelationswert zwischen dem wirtschaftlichen Entwicklungsstand und der Intensitdt des
Binnentourismus um eine Scheinkorrelation handelt. Mit zunehmendem wirtschaftlichen
Entwicklungsstand nimmt mdglicherweise der Anteil der Inlander zu, die in kategorisierten (und
damit erst von der Statistik erfassten) Ubernachtungseinrichtungen ihren Urlaub verbringen.




Kasten 4: Das Lebenszyklus-Modell als Deutungsansatz fir die touristische Entwicklung

Zur Beschreibung der Das Lebenszyklusmodell nach BUTLER
Entwicklung von Tourismus-

destinationen wird oftmals
das auf BUTLER (1980)
zurlickgehende Lebenszyk- 6a) Erneuerung ?
lus-Modell herangezogen.
Ausgangshypothese st
hierbei, dass touristische 4) Konsolidierung
Regionen - ahnlich wie
Industrieprodukte auch -
einem regelhaft verlaufen- 3) Entwicklung
den Innovations-Reife-Nie-
dergang-Zyklus unterliegen.
Dabei werden folgende 2) ErschlieBung
Stufen unterschieden

1. Erkundung: In einer
ersten Phase wird eine

Region nur von einer
geringen Zahl von
Touristen besucht, die seitlicher Verlauf
eine Art Pionierfunktion

Ubernehmen und das Gebiet wegen bestimmter Anziehungspunkte aufsuchen. In dieser ersten Phase
verflgt das Zielgebiet nur Uber eine unzureichende, lediglich gering ausgebildete touristische
Infrastruktur.

Touristenzahl

5) Stagnation

6b) Niedergang ?

1) Erkundung

2. ErschlieBung: In einer zweiten Phase werden (oftmals motiviert durch die bereits vorhandene
Nachfrage) mit der systematischen Schaffung touristischer Infrastruktur die Rahmenbedingungen fiir die
weitere Entwicklung verbessert.

3. Entwicklung: Vergleichbar einer Phase des Take Off, setzt nun eine boomartige Entwicklung ein, die
auch von einem verstarkten Engagement externer Investoren gekennzeichnet sein kann. Dabei machen
sich gelegentlich auch Anzeichen einer Ubernutzung der Ressourcen bemerkbar.

4. Konsolidierung: Geringer werdende Zuwachsraten, d.h. eine ricklaufige Entwicklungsdynamik und
wenig neue Impulse, kennzeichnen die Konsolidierung.

5. Stagnation: Sind trotz kleinerer Oszillationen der Nachfrage keine generellen Zuwéachse mehr zu
verzeichnen, ist die Tourismusregion in die Phase der Stagnation eingetreten. Haufig treten 6kologische
und soziale Probleme der touristischen Inwertsetzung jetzt starker in den Vordergrund.

6. Erneuerung oder Niedergang: Wéahrend die Phasen 1 bis 5 empirisch an einer Reihe von Fallbeispielen
nachvollzogen werden kénnen, ist bislang noch relativ unklar, welche weitere Entwicklung touristisch
intensiv erschlossene Regionen nunmehr nehmen kénnen. Abgesehen von der prinzipiell denkbaren
Stagnation auf hohem Niveau, ist eine weitere mdgliche Option die Annahme eines Niedergangs und
damit des Endes eines Entwicklungszyklus. Als weiteres Szenario ist aber auch die Antizipation des
Niedergangs und ein aktives Gegensteuern hin zu einer Erneuerung, d.h. dem Einstieg in einen neuen
Produktlebenszyklus ohne vorherigen Niedergang, denkbar.

Der wirtschaftliche Ertrag nimmt idealtypischerweise von Phase 1 bis 4 kontinuierlich zu und bleibt auch in
der Phase der Stagnation und sogar des Niedergangs noch auf hohem Niveau. Angesichts einer
zufriedenstellenden Ertragslage werden Diversifizierungsanstrengungen zur Einleitung einer
Produkterneuerung oftmals erst sehr spat (moéglicherweise bereits zu spét?) eingeleitet.




Kasten 5: Schwierigkeiten der Produktdiversifizierung am Beispiel Mallorcas

Mallorca ist das Beispiel par excellence einer intensiven touristischen Erschlief3ung fiir den Badetourismus
im Mittelmeerraum. Innerhalb des Mittelmeerraums ist kaum eine andere Region so stark vom Tourismus
gepragt, wie die drei Baleareninseln Mallorca, Ibiza und Menorca, auf denen 84 % des B.I.P. auf die
touristischen Aktivitaten zurickzufiihren sind (MATEU 2000), wobei sich drei Viertel der touristischen
Aktivitaten allein in Mallorca konzentrieren. Dabei stellen Deutsche mit knapp 40 % der Einreisen die
eindeutig dominierende Nachfragegruppe auf der Insel (PINANES 2000). Als ,Putzfrauen-Insel"
apostrophiert oder mit ,Ballermann 6" gleichgesetzt, ist wohl kein anderes Zielgebiet inzwischen mit einem
so negativen Image belegt wie Mallorca.

Spéatestens Anfang der 80er Jahre wurden die negativen Folgen der schnellen und kaum reglementierten
touristischen ErschlieBung und damit die Grenzen des quantitativen Wachstums sichtbar. Das Schlagwort
von der ,Balearisierung” ist inzwischen fast zu einem Synonym fiir Formen exzessiver Bebauung der
Kistenstreifen geworden. Mit einer Reihe von Gesetzen wurde in den 90er Jahren versucht, den
guantitativen Ausbau zu bremsen und gleichzeitig eine Umstrukturierung und Diversifizierung des
touristischen Angebots hin zu qualitativ hochwertigen Angeboten zu stimulieren.

Golfplatze in Mallorca (Quelle: ACGB 2000) Wichtige Saulen dieser Diversifizierungsstrategie sind
dabei zum einen die Errichtung von (zur Zeit 12)
Puerto Ballensa Golfplatzen (vgl. Abbildung), die zusammen mit

entsprechenden Golf-Hotels Mallorca wieder
attraktiver fir eine kaufkraftigere Klientel machen
| sollen. Als zweite Saule der Diversifizierung wird die
Forderung des Wandertourismus angesehen. Beide
bedeuten eine Umorientierung des Interesses von der
Kiste hin zum Landesinnern Mallorcas. Zusammen
mit MalRnahmen zur Forderung von qualitativ hoch-
wertigen Hotels als Ersatz fur einfachere Unterkiinfte
soll zudem auch im Bereich des klassischen
kustenstandigen Badetourismus eine qualitative
Anhebung des Nachfrageniveaus erzielt werden.

Betrachtet man sich allerdings die Reisemotive der
Mallorca Urlauber, wird deutlich, dass das Ziel einer
Diversifizierung und eines Upgrading nach wie vor
weit entfernt liegt. Zentraler Vermarktungspunkt Mallorcas war - wie fur die meisten mediterranen
Kistenstandorte - lange Zeit die klassische Trilogie von Sonne, Strand und Meer. Dass sich diese
Motivstruktur bis heute bei der Mehrheit der Besucher
gehalten hat, zeigt eine 1998 von der Conselleria de

Motive fur den Urlaub auf den Balearen
(Quelle: Conselleria de Turisme 1999)
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