Kurzzusammenfassung

Im Rahmen der vorliegenden Arbeit wird die radtstisthe Neuausrichtung in Rheinland-
Pfalz am Beispiel des Mountainbike- und Rennradsouss behandelt. Die Arbeit verfolgt
dabei zum Einen das Ziel, den aktuelf#atus quo in den genannten Segmenten zu erfassen
und zum Anderen zu analysieren, was mit dem vor¥aea touristischen Angebot erreicht
werden kanr{Quo vadis) und welche MalRnahmen zur Produktentwicklung im Maimbike-

und Rennradtourismus noétig sind. Folgendermal3egbergsich daraus fiur die Untersuchung

drei zentrale Forschungsfragen:

> Wo steht Rheinland-Pfalz im Bereich des Mountaiabiknd Rennradtourismus, sowohl
intern als auch extern?
» Was ist mit dem bereits vorhandenen touristischegesot méglich und

» wie lassen sich die angestrebten Ziele erreichen?

Die Arbeit beinhaltet folglich sowohl eind arktanalyse des Radtourismus im Allgemeinen
und des Mountainbike- und Rennradtourismus im Sleni (Ist-Zustand), als auch die
daraus abgeleitete Entwicklung eiméarkstrategie und Positionierung von/ fir Rheinland-

Pfalz (RLP) in den genannten Segmenten (Soll-Zatan

Zunachst wird in der Arbeit ein Uberblick tiber deahrradtourismus im Allgemeinen und
Uber den Radsporttourismus im Speziellen gegebéar. bleibt die Erkenntnis, dass der
Radsporttourismus zum Einen bisher wenig Berlckgighg in der touristischen
Vermarktung gefunden hat und zum Anderen, dassesli€&egment jedoch gleichzeitig
Destinationen die Chance bietet, sich auf dem ,M&&dtourismus” zu positionieren. Fur
den Ausbau des Radsporttourismus spricht neben  ddoglichkeit der
Angebotsdiversifikation und der damit verknipfteen@rierung neuer Gastegruppen auch der
generelle Trend, dass der Sport in der Gesellscimaftim Urlaub eine immer bedeutendere
Rolle einnimmt. Au3erdem zeigen Daten verschied&tedien, die sich dem Thema Rad in
unterschiedlicher Weise nadhern, dass aus touhstisPerspektive noch grof3es Potenzial

besteht, weitere Rennradfahrer und MountainbikeRadtouristen zu machen.

Nach dieser allgemeinen Beleuchtung des Rad(spantdmus wird sich dem konkreten Fall
Rheinland-Pfalz angenommen. So zeigt die Darstgllder okonomischen Effekte des
Radtourismus in diesem Bundesland, dass dieserajéarwsichtlich ein wichtiger Faktor fur

den dortigen Tourismus ist.



Auf der anderen Seite offenbart die Zusammenfassiengvichtigsten Ergebnisse aus dem
Prozess zur radtouristischen Neuausrichtung inritd@il-Pfalz aber auch, dass die bisherige
Fokussierung auf die Radwanderer nur bedingt ratsam bzw. war und eine
Zielgruppendifferenzierung gréf3eres Potenzial liedi#i So hat sich die HEINLAND-PFALZ
TourisMus GmBH (RPT) dazu entschieden, zukinftig auch die Mdabtker und
Rennradfahrer bei der touristischen Vermarktungketézu beriicksichtigen. Dabei wird das
gesamte Thema Radtourismus in RLP von nun an deteMarke ,RadHelden” touristisch

vermarktet.

Vor diesem Hintergrund wird im Anschluss der Rad&parismus in Rheinland-Pfalz sowohl
aus internem, als auch aus externem Blickwinkellysreat. Bei der Bestandsaufnahme
(intern) stellt sich heraus, dass das Bundeslargltbeinige Angebote im Mountainbike- und
Rennradtourismus vorzuweisen hat. Allerdings is$ dangebot fur Rennradtouristen bei
weitem nicht so ausgepragt wie das fir Mountairtbikesten. Insbesondere im Bereich
Rennradtourismus besteht hier Nachholbedarf. Esjeldoch auch nicht vergessen werden,
dass sich innerhalb Deutschlands bisher keine Reg® Rennrad-Destination etabliert hat.
Andererseits macht der Benchmark mit den Mittelggdsegionen Sauerland und
Schwarzwald (extern) deutlich, dass es Regionen, gile in der Entwicklung dieser
Marktsegmente bereits einige Schritte voraus sidhrend sich der Radsporttourismus in
Rheinland-Pfalz selbst auf regionaler Ebene stetunktuell verorten lasst (z. B. Radarena
am Ring als kleiner Teil der Eifel), zeichnen stids Sauerland und der Schwarzwald jeweils

durch ihren ganzheitlichen, flachendeckenden Arsasz

Demgegeniber bietet sich Rheinland-Pfalz der Mpdeass auf tberregionaler Ebene bisher
noch kein anderes Bundesland den Radsporttouriaitiwsin der touristischen Vermarktung
berticksichtigt. Hier kann RLP vor allem Nutzen daraiehen, dass in seinen touristischen
Hauptquellmarkten Baden-Wirttemberg, Nordrhein-\é=t und Hessen etwa die Halfte
aller Radsportler Deutschlands zu finden sind. Zidlke es daher sein, durch die Entwicklung
attraktiver, zielgruppengerechter Produkte und derielten touristischen Vermarktung
Radsportler aus den genannten Quellmarkten alspRetisuristen fir Rheinland-Pfalz zu

gewinnen.

Auf Grundlage der Bestandsaufnahme wird fiir dieddéei Segmente Mountainbike- und
Rennradtourismus jeweils eine Potentialanalyse hyaftihrt, was wiederum auf die

Beantwortung der zweiten Forschungsfrage nach déglithkeiten im Radsporttourismus
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zielt. Potenzial schopfen kann Rheinland-Pfalz ddigsonders aus der landschaftlichen
Vielfalt, die aus der Kombination der Mittelgebirgsnd Weinkulturlandschaften resultiert.
Weitere Starken sind u.a. die Vielzahl an Radspoanstaltungen sowie die
Mietmoglichkeiten von Rennrédern und Mountainbikesiche die Eignung von RLP sich als
Radsport-Destination zu vermarkten unterstreich&cthwéachen zeigen sich in der
touristischen Vermarktung, der rdumlichen Vertegjuder Bett & Bike Betriebe, der Anzahl
der Radpackages sowie der kartographischen Angelidiancen ergeben sich vor allem
dadurch, dass der Radsporttourismus ein 6konomisktatives Segment ist. Weitere
Chancen liegen zudem im hohen Interesse der Zmgbgrian Radsport-Events, dem neuen
Zertifikat ,Bett & Bike Sport® und der Kooperatiomit auf Radsport fokussierten

Reiseveranstaltern. Ein Risiko liegt in der und#fezierten Zielgruppenansprache.

Entsprechend der jeweiligen Potenzialanalysen wentieAnschluss sowohl kurz- als auch
mittelfristige MalRBhahmen fur die Produktentwicklumgdiesen Marktsegmenten abgeleitet.
Hiermit soll die dritte und letzte Forschungsfralge Arbeit beantwortet werden, namlich wie
sich die angestrebten Ziele, die zuvor in der Po#dsnalyse definiert wurden, erreichen
lassen. Daftir werden neben MalRhahmen zur Produktdthing auch Kommunikations- und
Vertriebsmal3nahmen aufgezeigt. Ein wesentlicheretdohied, der sich zwischen dem
Mountainbike- und Rennradtourismus ergibt, ist ulikerschiedliche Angebotsbreite, auf der
die jeweiligen Malinahmen aufbauen. So ist das woldr@e touristische Angebot im Bereich
Mountainbike deutlich vielféltiger als das des Rmwitourismus. Generell lasst sich aber
festhalten, dass es bei der AngebotsentwickluntgMoaft ist, Kurztrips in Kombination mit
Radsportveranstaltungen anzubieten, da die Zigigrup hohem Mal3e an Events interessiert
ist.

Im Zuge dessen ist es vor allem von BedeutungBeit & Bike Betriebe auf die fur den
Radsport besonders relevanten Mittelgebirgsregioaeszuweiten. Als nutzlich fur die
Gestaltung radsporttouristischer Angebote erweisach zudem Kooperationen mit
Reiseveranstaltern und Unternehmen aus der Radiwand/ichtig fur die positive
Entwicklung des Radsporttourismus ist aber vornalider standige Austausch seitens der
RPT mit den kommunalen und regionalen Partnern.rfiitiewird ein ,Arbeitskreis
Radsporttourismus® empfohlen. Aus kommunikationse wertriebspolitischer Sicht ist es
ratsam, neben den zielgruppenspezifischen Onlind- Rrintmedien, die bereits erwdhnten
Radsportveranstaltungen fur die Vermarktung und ertrieb des Radsporttourismus zu

nutzen.



AuRRerdem empfiehlt es sich im Rahmen des Vertrgggelt Radsportvereine und andere

Gruppierungen anzusprechen.

Uber die zukiinftige Entwicklung des Radsporttoutismin Rheinland-Pfalz kdénnen
allerdings nur Vermutungen geadul3ert werden, daadigstische Vermarktung der Themen
Mountainbike und Rennrad neu angestof3en wurde onut erst in den Anfangen der
Entwicklung steckt. Die Aufnahme der genannten Térem die radtouristische Vermarktung
von Rheinland-Pfalz zeigt jedoch, dass sich durizh aktuelle Zielgruppenfokussierung
Chancen errechnet werden, 1. neue Gastegruppearmuigren, sich 2. auf dem Markt neu
positionieren zu konnen und sich 3. dementsprechgegeniber den Wettbewerbern
profilieren zu kdénnen. Die Voraussetzungen zur Esklung des Radsporttourismus kann
Rheinland-Pfalz jedenfalls erfillen. Nun gilt esesh Ausgangslage zu nutzen, um den
Radsporttourismus zu intensivieren und zu etablieire Anbetracht dessen, dass das Thema
Genussradeln innerhalb der Regionen bereits sahk gerfolgt wird, kann hier seitens der
RPT eventuell verstarkt auf die Angebote/ Produtée Regionen in der Vermarktung
zuruckgegriffen werden. Hierdurch kénnten dann erach mehr finanzielle Mittel in die
Produktentwicklung und Vermarktung der Themen Radnund Mountainbike investiert
werden. Der Erfolg der strategischen NeuausrichtieggyRadtourismus in Rheinland-Pfalz ist
jedoch neben den finanziellen Rahmenbedingungeht mgletzt davon abhéngig, ob die
Touristiker sowie die lokalen Leistungstrager eifarés Bewusstsein fur die neuen

Zielgruppen und ihre spezifischen Bedurfnisse erkaln.
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